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Die Aufgabe Botschaften auszusenden, ist nichts
Neues - vor allem in Kemmunikation und
Marketing. Trotzdem haben sich die Bedingungen
verscharft, wenn es darum geht, Inhalte im
digitalen Zeitalter an die Frau und den Mann zu
bringen. Marketers, Kommunikationsexperten und
SaoMe-Profis mussen sich mit dem enormen
Veranderungspotenzials der medialen Landschaft
beschaftigen. Denn, besonders in der Funktion
eines Senders, ist Stillstand unmaglich.

maiwald.design will dazu anregen, sich mit dem
Potenzial visueller Inhalte, mit den Bedurfnissen
von Rezipienten sowie dem Umgang mit Content
zu beschaftigen - und den Weg flr ein Format zu
ebnen, das wir E-Paper nennen.

Visual Content Formen »
Funktionen von Visuals »
Content Recycling »

Liquid Design >

Interaktiv gestalten >
Optimierung fur Lesertypen >
Snackable Content »

Neuer Informationskonsum »

Crossmediale Nutzung »

Visuelle Reizverarbeitung »
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Wie wir Informationen konsumieren,
hat sich grundlegend verandert.
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Ein zeit-
gemailses
Format zu
schaffen,
bedeutet
umzudenken.

Sich von papierenen
Schranken losen

Betrachtet man die Aufbereitung von Informationen

im digitalen Raum, fallt auf, dass wir uns noch immer
von einer Papier-Programmatik leiten lassen. Sprich:
Wir bereiten Informationen auf, als ginge es um Papier,
das wir in die Hand nehmen. Das ist besonders bei
grofseren Informationsmengen problematisch, denn
wir lesen digital anders. Wir konnen uns weder an
haptischen Seiten orientieren, noch ist unsere Lese-
Struktur auf dem Bildschirm durch ein Hochformat
bestimmt. Um Information digital sinnvoll aufzubereiten
und Dokumente sinnvoll zu gestalten, mussen wir uns
vergegenwartigen, wann und wie wir digitale Dokumente
lesen: manchmal am Laptop, oft unterwegs mit dem
Smartphone - und meist mit wenig Zeit oder sogar
nebenher.
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Lieber 40 Seiten so...

DATA ANALYTICS

FOR A SUCCESSFUL FUTURE
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ALLE THEMEN >

Der Weg zum neuen Format in vier Bausteinen

©O @

Visuell Aufmerk- Mit Visual Content Orientierung und Formatunabhangig
samkeit generieren erklaren, emaotional- Navigation durch gestalten und
und halten isieren und in Interaktivitat schaffen crossmedial nutzen

Erinnerung bleiben

AUFMERKSAMKEIT > VISUAL CONTENT » INTERAKTIVITAT > FORMATUNABHANGIG >
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A 60.000

mal schneller werden visuelle Informationen
verarbeitet als reiner Text verarbeitet.
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Visual Content weckt Interesse
— in verschiedenen Formen

Es gibt unterschiedliche Visuals, die eingesetzt werden

konnen, um die Aufmerksamkeit eines Rezipienten zu lenken.

Dabei hat jedes Visual Content Format seine eigenen
Spezifika und Wirkweisen.
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ILLUSTRATIONEN

wecken Interesse und konnen
daflr sorgen, dass man sich
langer an Content erinnert

GRAFIKEN

konnen unter anderem %
Sachverhalte visuell

sichtbarer machen -

und lassen schneller ﬂ(

verstehen.

FOTO

kann Content verstarken
und emotional wirken. IR und kann Komplexitat
Varsicht: Reine van Phanomenen,
»Schmuckbilder” wirken Konzepten oder Ablaufen
schnell beliebig > reduzieren.

—

INFOGRAFIK
erklart Zusammenhange

BEWEGTBILD

wird immer beliebter. Videos kannen
erklaren, aber auch Atmaosphare und
Emotion schaffen.
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Text und Bild in
perfekter Kombination

Informationseinheiten zu verkleinern, bedeutet Infor-
mationen in kleineren Dosen aufzubereiten. Unterstutzt
wird die textliche Aufarbeitung von Informationen
durch eine visuelle. Das Dokument wird so nicht nur
Ubersichtlicher, Inhalte werden fur den Leser auch
attraktiver, weil einfacher konsumierbar. Man spricht
von der Schaffung von "Snackable Content”. Content,
der, weil portioniert aufbereitet, mit niedrigem Aufwand
rezeptiert werden kann. Snackable Content richtet sich
an digitale Leser, die wenig Zeit aufwenden wollen oder
zur Verfugung haben. Gleichzeitig wird es mit derart
kleinen Informationseinheiten maoglich, einen
Rezipienten mit relevantem und gut aufbereitetem
Content Happen fur Happen zu Uberzeugen.

Data Analytics
for a Successful Future

WHY YOU SHOULD READ THIS

The ability to analyze data quickly and to transform

q( it into an action plan represents a valuable
competitive advantage. Advanced analysis grants
businesses more of an insight into their processes,
their production processes, their customers and their
markets.
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Vom Textinhalt...

Text bekommt
neue Funktion

Text wird verdichtet

lcons ordnen ein

Text wird zum Callout

Text kann zur Bildunterschrift werden

Finance

IMPROVING CUSTOMER EXPERI-
ENCE AND MINIMIZING RISK

Adgility is precisely what
is needed because markets

change so rapidly.

09 HOW BUSINESSES CAN BENEFIT FROM DATA ANALYTICS

zum Snackable Content
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@
70% faster b4 Less
in solving downtir
operative
problems 40% of security
incidents dealt with
before impact on
customer

If data is available for analysis from a common pool,
it yields its true value.
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Datenvisualisierung

Visual kann Text ersetzen reduziert Kamplexitat

Einordnung geschieht SNACKABLE Grafikelemente stellen

Uber visuelle Elemente CONTENT Verbindungen her

Text wird zum Callout,
zur Bildunterschrift

Visuals und Text
erleichtern den Lesefluss
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Jas Potenzial von Visuals nutzen

\
e

Die Kombination aus Text und
Bild lassen ein abwechslungs-
reiches Format entstehen, das
Interesse weckt.

®

Reduzierte Informations-
mengen richten sich an Leser,
die wenig Zeit aufwenden
konnen oder wollen.

Relevanter und gut aufbe-
reiteter Content uberzeugt
Happen fur Happen. Was
entsteht, ist Snackable
Content.
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VISUAL CONTENT
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VERSTANDNIS

ERINNERUNG .

IMPRESSION/
EINDRUCK

ﬂ' VERSTARKUNG
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Bessere Erinnerung an
Inhalte, die mit Visuals
unterfuttert sind

Visuelle Information wird bei Menschen langer
gespeichert als geschriebener Text und auditive
Signale. So kann Information, die mit relevanten
Bildern unterfuttert ist, langer von den Rezipierenden
wiedergegeben werden. Dieselbe Information ohne
Bilder bleibt hingegen nur zu 10 Prozent im Kaopf.
Gleichzeitig wird auch die Awareness bei einem
Artikel mit Visuals gesteigert

65%

der Rezipierenden kannen
Informationen mit rele-
vanten Bildern nach drei
Tagen wiedergegeben

94%

mehr Totalviews bekommt
ein Artikel mit Bildern im
Vergleich zu einem ochne.



maiwald.design VISUAL CONTENT

Botschaften verstarken

Visuals entfalten ihre Kraft gegenuber dem geschriebenen
Wort, wenn es um emotionale Inhalte geht.

Besaonders durch Bilder lassen sich Stimmungen und
Emotionen oft sehr viel schneller transportieren als durch
Worte. Botschaften bekormmen so durch Visualisierung
einen Express-Kanal, um zu wirken.
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Besser erklaren

Richtig eingesetzter Visual Content schafft es, komplexe
Sachverhalte erklarbarer zu machen. Das bedeutet nicht,
dass Sachverhalte ,einfach” oder verkurzt dargestellt
werden. Vielmehr liegt die Kunst darin, sie in Aussagen-
Bausteine zu unterteilen - und dabei, Botschaften zu
scharfen. Gute Visualisierung gibt Inhalten eine Wirk-
Ebene, die mit den Augen verstehen lasst und
schneller funktioniert als rein textliche Aufbereitung.

Ein Blick hinter die Kulissen

So funktioniert der bargeldlose Einkauf

Damit Sie immerzu lhrem Geld kommen: Dank dem reibungslosen Zusammenspiel von Kartenherausgebern (Issuer), den fur die
Infrastruktur verantwortlichen Kartenorganisationen und SIX Payment Services (Acquirer) funktioniert bargeldloses Zahlen perfekt.
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INTERAKTIVITAT
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Neue Moglichkeiten
durch interaktive
Gestaltung

Interaktivitat tragt in hohem Mafde zur Strukturierung
des Dokuments bei und stiftet Orientierung. Handelt
es sich um ein Dokument mit hoher Informations-
dichte, interessiert ein Teilaspekt vielleicht mehr als
ein anderer.

Durch Ankerstellen ist gewahrleistet, dass der Leser
schnell und direkt zu dem Inhalt findet, den er sucht.
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Lesertypen navigieren

Will sich der Rezipient einen Uberblick verschaffen, muss
ein sinnvolles Durchscannen des Inhalts gewahrleistet
sein. Will der Lesende sich mit einem Aspekt tiefergehend
beschaftigen, sollte er Uber die Navigation zu dieser
Informationstiefe gelangen.

Bei der Aufbereitung und Gestaltung digitaler Dokumente
muss das beachtet werden:

ZEIT LESE- INTERESSE
SITUATION
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FORMATUNABHANGIG

-ormatunabhangig gestalten
Und crossmedial nutzen
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Content Recycling”

Content Recycling klingt als wirde man aus etwas Altem
etwas Neues machen. Der Ansatz stimmt grundsatzlich.
Wir wollen aber lieber von nachhaltiger Content-Wirtschaft
sprechen. Denn, Content lasst sich in verschiedenen
Formaten und Intensitaten verarbeiten.
Formatunabhangigkeit und wiederverwendbaren Content
zu schaffen, fuhren wir auf die Idee zuruck, aus einem
informationsintensiven Format viele kleinere Informations-
einheiten zu extrahieren. Ahnlich einem Puzzle kénnen die
Teile so zu unterschiedlichen Formaten neu zusammen-
gesetzt werden. Grofder Vorteil dieses Vorgehens ist die
Produkteffizienz. Aus originarem Content kann zeiteffizient
und kansistent neuer geschaffen werden. Content lasst
sich so crossmedial nutzen.

TIPP:

Bereits erstellten Content
nutzen und in andere
Formate Ubertragen

VORTEIL:

Aus ariginarem Content
kann zeiteffizient und
konsistent neuer
geschaffen werden.
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Crossmediale
Nutzbarkeit und
Produkteffizienz

Aus dem Content eines infor-

mationsintensiven Formats
lassen sich verschiedene Blog
Posts machen, eine Prasentation
in ein Whitepaper umwandeln,
eine Infografik aus Prasen-
tationsinhalten "basteln”.
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Optimierung
fur unter-
schiedliche
Endgerate und
Lesetypen
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Auf einen Blick
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Sie wollen mehr Uber uns wissen®?


https://www.linkedin.com/company/11818424
http://www.maiwald.design/
https://www.instagram.com/maiwald.design/

maiwald.design QUELLEN

Was andere wussten:

ARD-ZDF Onlinestudie >

German Digitalization Consumer Report >

Veranderung des Medienkonsums
durch mobiles Internet >



https://www.wuv.de/medien/so_veraendert_das_mobile_internet_die_mediennutzung
http://www.ard-zdf-onlinestudie.de/files/2017/Artikel/917_Koch_Frees.pd
http://www.ard-zdf-onlinestudie.de/files/2017/Artikel/917_Koch_Frees.pdf
http://www.socialmediathinklab.com/wp-content/uploads/2014/07/WWU_German-Digitalization-Consumer-Report-2014.pdf

